WEM GEHORT DER FUSSBALL?
KOMMERZIALISIERUNG

Ein Wort was immer wieder die Runde macht, doch was
bedeutet Kommerzialisierung Gberhaupt?
Begriffsbedeutung: Vorgang, bei dem aus (ideellen)
Dingen mehr und mehr ein Geschéft gemacht wird.

Doch wann und wie fing die Kommerzialisierung des FuB3ballsports an?
Wie viel Kommerzialisierung vertragt der FuBBball? Kann eine weitere
Kommerzialisierung noch gestoppt werden?

Die Trikotwerbung feiert in diesem Jahr den 40. Geburtstag,
Bandenwerbung ist aus keinem Stadion mehr wegzudenken. All das sind
Dinge die jeder von uns beim FuBball kennt. Ab Mitte der 90er riickte die
Bundesliga und ihr Drumherum durch eine neue Art der
Berichterstattung in einen breiteren 6ffentlicheren Fokus. Im Jahr 2001
dann der erste Tabubruch, der Hamburger SV verkaufte seinen
Stadionnamen an einen Sponsor. Das gleiche Schicksal ereilte auch uns
2004, als sich die Firma Schiico die Namensrechte an unserer Alm
sicherte. In den folgenden Jahren Uberrollte uns die Kommerzialisierung
immer mehr. Im Jahr 2013 scheint es nichts zu geben, was es nicht gibt.
Wir sind nicht so vermessen zu glauben, dass ohne Geld und Werbung,
der ProfifuBball heutzutage noch funktionieren wirde.

Wir méchten aber in diesem Zuge flr einige Themen sensibilisieren und
euch mit auf den Weg geben, dass auch kleine Zeichen etwas bewirken
und jeder sich aktiv gegen eine GUbermaBige Kommerzialisierung
positionieren kann.

Auf den folgenden Seiten also unsere Standpunkte zu einigen Themen
im Zusammenhang mit Kommerzialisierung.
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Sponsorenchoreographien

Sponsoren haben in den letzten Jahren das Werbemittel der
Choreographie fur sich entdeckt. Doch halt, was auf den Rangen
passiert sollte immer in den Handen der Fans bleiben. Eine
Choreographie durch den unermudlichen Einsatz, unzahligen
Arbeitsstunden und durch die eigene Finanzierung, ist ein Geschenk von
Fans an den Verein und die Ausdrucksweise der Liebe zu eben jenem.
Sponsorenchoreographien dienen zum Werbezweck der agierenden
Firma und kénnen niemals die Leidenschaft der Fans ausdriicken.
Sponsorenchoreographien verhindern!

Klatschpappen

Immer wieder werden sogenannte Klatschpappen in den Stadien verteilt,
um fir Stimmung zu sorgen. Stimmung gehdért aber nicht kinstlich,
sondern durch den Gesang und die Anfeuerung der Fans, erzeugt. Ein
lautstarkes Bielefeld erzeugt definitiv mehr Gansehaut, als ein stumpfes
erzeugtes Klatschgerdusch. Klatschpappen entsorgen und Stimme
erheben!

Zaunfahnen statt Werbebanden!

In einigen Stadien breitet sich die klassische Werbebande vom
Spielfeldrand immer mehr in andere Bereiche aus. Fans miissen
weiterhin die Mdglichkeit haben ihre Blécke mit Zaunfahnen zu
markieren. Zaunfahnen aufhédngen, immer und Gberall!

Stadionshow

Naturlich hat der Verein das gute Recht die Zeiten zwischen den
tatsachlichen Spielzeiten fur die Stadionbesucher zu gestalten. Doch es
sollte nicht zu einer Dauerwerbesendung und Dauerbeschallung
verkommen. Dosiertes Stadionprogramm satt Dauerbeschallung!
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Eintrittspreise

Die Preise fur Eintrittskarten steigen immer weiter. Hier steht die
Preispolitik in einigen Vereinen kurz vor der Explosion. FuBball ist ein
Kulturgut und muss flr alle sozialen Schichten bezahlbar sein. Die
Vereine stehen in der Verantwortung eine &hnliche Entwicklung wie in
England zu verhindern, wo die Eintrittspreise fur viele Fans
unerschwinglich geworden sind. FuBball muss bezahlbar bleiben!

Red Bull

Der 6sterreichische Brausehersteller drangt mit seinem Projekt RB
Leipzig in die Bundesliga. Ein solches Projekt das mit viel Geld und ohne
demokratische Strukturen versucht sich zu etablieren, muss mit allen
Mitteln verhindert werden. Anstelle von Vereinen mit Tradition und
Identitat, wirden Vereine den FuBball bestimmen die beliebig
austauschbar sind. Deswegen: Red Bull boykottieren!

Das sind nur 6 Beispiele in welchen Bereichen eine Kommerzialisierung
stattfindet. Viele weitere Beispiele lassen sich finden. Jeder Fan muss
far sich selber entscheiden, wo fur ihn Kommerz anfangt. Jeder Fan
sollte sich aber immer wieder hinterfragen wann er Mittel zum Zweck ist,
er fir WerbemaBnahmen missbraucht wird und wann er sein Gesicht
verliert.

Wir positionieren uns aber ganz klar, ohne uns Fans,
ware der FuBball nichts! Deswegen lohnt es sich fur
unsere Rechte und Bedirfnisse zu kdmpfen!
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